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1. Nézev verejné zakdzky Reklamni kampa i
2. ldentifikace zadavatele
Nazev zadavatele ECONOMY RATING a.s.
Sidlo: Brno, Lidicka 1869/28, PS € 602 00
IC: 276 63 761
Kontaktni osoba projektu: Mgr. David Mlynek
Telefon: +420 774 709 302
Email: david.mlynek@economy-rating.cz
Registra €éni €islo projektu CZ.1.07/3.1.00/37.0192
3. Druh Fizeni zjednodu3ené podlimitni  Fizeni dle
zékona €. 137/2006 Sb., o ve fejnych
zakazkach

4. Predmét zakazky

4.1. Obecny popis p Fedmétu zakazky

Pfedmétem vefejné zakazky je zajiSténi reklamni kampané vramci realizace projektu s nazvem
,0dpovédny pfistup k financim — podpora vzdélavani a jeho propagace“, a to prostfednictvim
marketingovych nastrojl, které jsou, co do poctu i typu, blize specifikovany v kapitole 4.2 a slepém
polozkovém rozpoctu, ktery je pfilohou €. 1 této zadavaci dokumentace.

Hlavnim cilem reklamni kampan é je oslovit co nejv étSi po €et zastupc U cilové skupiny a
motivovat je kU €asti na jednotlivych vzd élavacich a poradenskych aktivitach projektu a
zarove n tim upozornit na pot Febu vzd élavani v oblasti finan €ni gramotnosti.

Reklamni kampar by svym obsahem méla co nejvice zaujmout a motivovat cilovou skupinu k vyuziti
moznosti vzdélavani v ramci projektu ,Odpovédny pristup k financim — podpora vzdélavani a jeho
propagace“. Zaroven musi reklamni kampan odpovidat zaméfeni celého projektu, smérovat
k naplnéni jeho cile a zohledfiovat harmonogram projektovych aktivit. Popis projektu a jeho cil, je
uveden v Pfiloze €. 2 této zadavaci dokumentace. Harmonogram jednotlivych projektovych aktivit
tvofi Prilohu €. 3 této zadavaci dokumentace.

Vybrany uchazec¢ zajisti celou reklamni kampan, jejiz celkovy koncept bude zahrnovat:

Vizudlni styl celého projektu

Vyuziti médii danych projektem

Vyuziti socialnich siti a jinych internetovych médii
Realizaci webu projektu

PR

VSechny ¢&asti reklamni kampané by mély mit stejné charakteristické prvky, tak aby byla dosaZena
provazanost jednotlivych Casti kampané a tim doSlo ke zvySeni UCinku celé reklamni kampané.
Jednotlivé ¢asti by se mély navzajem, podporovat doplfiovat a jako celek zajistit, aby se reklamni
kamparn dostala do povédomi potencionalnich G¢astnikd a zaujala je svym obsahem.
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V ramci hodnoceni nabidek bude ddraz kladen nejen na nabidkovou cenu, ale i na celkovou kreativitu,
originalitu a vizualni strdnku nabizeného feSeni ve vztahu k zajiSténi dosaZeni hlavniho cile reklamni
kampané a soulad s celkovym zaméfenim projektu.

Vybrany uchaze¢ zajisti koordinaci celé reklamni kampané. Déale bude provadét pribézny monitoring
béhem kampané, ktery bude zadavateli pfedkladat v pravidelnych tydennich zpravéch, které budou
poskytovat informace o doposud realizovanych ¢astech reklamni kampané a mési¢nich hodnocenich,
které budou zéaroveri obsahovat zhodnoceni efektivity realizovanych ¢asti reklamni kampané. Tato
meésicni hodnoceni budou podavana jak pisemné, tak také osobné na schlzce s povéfenymi ¢leny
projektového tymu. Na konci projektu, tj. k 30.10.2013 vybrany uchaze¢ preda zadavateli zaveérecnou
zpravu vcetné zhodnoceni skutecné efektivity reklamni kampané. Dle vysledk( pribéznych mési¢nich
hodnoceni mlZze dojit k Gpravé reklamni kampané z hlediska harmonogramu ¢&i volby marketingovych
nastrojd. Tato zména nesmi mit vliv na kone¢nou cenu kampané.

Vybrany uchaze¢ poskytne bezplatné konzultace ¢leniim projektového tymu, se kterymi bude
komunikovat po celou dobu kampané a feSit pfipadné zmény v reklamni kampani.

Zadavatel si vyhrazuje pravo na zménu v reklamni kampani. Dale si vyhrazuje pravo vznaSet
pfipominky ke zmé&nam navrZzenym vybranym uchazecem. VSechny pfipadné zmény nebudou mit vliv
na cenu, kter4 bude uvedena ve smlouvé jako cena kone¢né a neprekrocitelna

VSechny grafické i textové navrhy musi byt pfed findlnim zpracovanim odsouhlaseny zadavatelem.

Pro vSechny propagacni materialy budou spoleéna loga povinné publicity EU v souladu s Manualem
vizudlni identity OPVK (dostupné z http://www.msmt.cz/file/11001) a Pfirucky pro pfijemce OPVK
(dostupné z http://www.msmt.cz/file/17113). VSechny propagacni materidly budou zaroven obsahovat
logo zadavatele a loga spolupracujicich subjektl, ktera jsou uvedeny v pfiloze €. 4 této zadavaci
dokumentace.

Cela kampan bude realizovana pouze v ¢eském jazyce.

4.2. Cilova skupina

Cilovou skupinou, na které bude reklamni kamparn zaméFena, jsou ob&ané s trvalym pobytem v CR,
ktefi jiz vstoupili na trh prace.

4.3. Klasifikace p fedmeétu ve fFejné zakazky
74400000-3 Reklamni a marketingové sluzby
72413000-8 Navrh webovych (www) stranek
79822500-7 Sluzby v oblasti grafického designu
74411000-3 Reklamni poradenstvi

4.4. Specifikace reklamni kampan &

Reklamni kampan zahrnuje nasledujici marketingové nastroje:

4.4.1. Letaky v MHD

Vybrany uchaze¢ doda graficky navrh, navrh textu, tisk, produkci a umisténi letdk( na mistech
k tomuto uréenych ve vozidlech méstské hromadné dopravy ve formatu A4 (na vysku). Tyto letdky
budou umistény v MHD ve &tyfech krajskych méstech — Brné, Jihlavé, Olomouci, Zliné. Celkové bude
umisténo 2400 ks letdkd (mysleno ,letdkomésich“ - napf. 2400 ks letakd v souctu ve vSech méstech
po dobu jednoho mésice nebo 240 ks letakl v soucétu ve vSech méstech po dobu 10 mésicu tak, aby
doslo k efektivhimu osloveni cilové skupiny s ohledem na harmonogram projektu a velikost danych

4
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mést). Ocekavany efekt tohoto nastroje je pfedevsSim registrace a nasledna Ucast jednotlived na
aktivitach projektu a zvySeni navstévnosti webového portalu projektu.

4.4.2. Letaky - handout

Vybrany uchaze¢ doda graficky navrh, navrh textu, tisk, produkci a distribuci letak(, v barevné
varianté a v celkovém poctu 4800 ks (mysleno ,letdkomésicd“ - napf. 4800 ks letakd v souctu ve
vSech méstech bude distribuovano po dobu 1 mésice, nebo 480 ks letdkd v souctu ve vSech méstech
bude distribuovano po dobu 10 mésicu apod. tak, aby dosSlo k efektivnimu osloveni cilové skupiny
s ohledem na harmonogram projektu a velikost danych mést). Osobni distribuce letdkd bude probihat
v centru kazdého ze &tyf krajskych mést — Brné, Jihlavé, Olomouci a ve Zliné. O&ekéavany efekt tohoto
nastroje je pfedevsim registrace a nasledna uc¢ast osob na aktivitdch projektu a zvySeni navstévnosti
webového portalu projektu.

4.4.3. Billboardy

Vybrany uchaze¢ doda graficky navrh, navrh textu, tisk, produkci a nakup plochy billboardd (zahrnuje
instalaci i deinstalaci billboardd) ve ¢tyfech krajskych méstech - Brné, Jihlavé, Olomouci a ve Zliné.
Celkem bude za dobu reklamni kampané k propagaci vyuzito kapacity 60 ks billboardd (mySleno
,billboardomésict* - napfiklad 60 ks billboard(i, kazdy po dobu jednoho mésice, nebo 20 ks
billboardl, kazdy po dobu 3 mésict apod.) tak, aby doSlo k efektivnimu osloveni cilové skupiny
s ohledem na harmonogram projektu a velikost danych mést. Billboardy budou umistény v centrech
vybranych mést na mistech svysokou koncentraci lidi tak, aby zasahly co nejvySSi pocet
potencionalnich G€astnikd aktivit projektu. Uchaze¢ doda fotodokumentaci konkrétnich mist s datem
porizeni snimk( a ¢asovym rozmezim, kdy bude moZno billboard na daném misté umistit. O¢ekavany
efekt tohoto nastroje je predevSim navstévnost webového portalu projektu a zvySeni celkového
povédomi o dané problematice.

4.4.4. Bigboardy na rychlostnich komunikacich ada Inicich

Vybrany uchaze¢ doda graficky navrh, navrh textu, tisk, produkci a ndkup plochy bigboardd (zahrnuje
instalaci i deinstalaci bigboardud). Graficky navrh a navrh textu budou totozné s navrhy vytvofenymi pro
billboardy. Celkem budou na rychlostnich komunikacich a dalnicich zasahujicich do Jihomoravského,
Zlinského, Olomouckého kraje a kraje Vyso€ina umistény 3 ks bigboardd - (mysleno
L,bigbillboardomésicu“, napfiklad 3 ks bigboardu, kazdy po dobu jednoho mésice, nebo 1 bigboard po
dobu 3 mésich apod.). Bigboardy budou umistény na téchto komunikacich v mistech s vysokou
prujezdnosti motorovych vozidel tak, aby zasahly co nejvySSi pocet potencionalnich Ucastnik( na
aktivitach projektu. Uchaze¢ doda fotodokumentaci konkrétnich mist s datem pofizeni snimkd a
¢asovym rozmezim, kdy bude mozno bighoard na daném misté umistit. Ocekavany efekt tohoto
nastroje je predevSim navstévnost webového portalu projektu a zvySeni celkového povédomi o dané
problematice.

4.4.5. Inzerce v celostatnim tisku

Vybrany uchaze¢ doda inzerci v celostatnim dennim tisku na obdobi jednoho dne, vrozsahu 1/8
strany, v ¢ernobilé varianté.

4.4.6. PPC reklama a jina internetova média

Vybrany uchaze¢ zajisti PPC reklamu, odkazujici na webovy portdl projektu, ve vyhledavacich
Google.cz a Seznam.cz., a to na kazdy mésic od zahajeni reklamni kampané, tzn. celkem na 14
mésicu. Dale zajisti spravu PPC reklamy po celou dobu kampané.

Vybrany uchaze¢ navrhne a zajisti dalSi moznou internetovou propagaci.
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4.4.7. Webovy portal projektu

Vybrany uchaze¢ doda webovy portal projektu, véetné grafického navrhu, podle nasledujicich
pozadavku a orientacni struktury webového portalu projektu:

a) vytvoreni portdlu dle orientani struktury uvedené nize, v designu odpovidajicimu celkovému
vizuélnimu stylu reklamni kampané,

b) zpfistupnéni redakéniho systému a zpracovani jednoduchého navodu pro praci s nim,
c) uzivatelské testovani webového portélu projektu,

d) spoluprace se zadavatelem po celou dobu trvani projektu, pfizpusobovani portalu pfipadnym
novym aktivitdm projektu.

e) navrh moznych domén webového portalu projektu, vedle jiz zaregistrované domény
www.zadluzenadomacnost.cz

Webovy portal projektu bude slouzit primarné jako platforma pro:

a) virtualni kurzy a online poradnu,

b) materialy z jednotlivych seminart a workshop(,

¢) pfihlaSovani na seminare a workshopy pofadané v ramci projektu,

d) propagaci téchto akci.

Orientacni struktura webového portalu projektu je nasleduijici:
1. Menu

a) Aktuality - stranka, kde jsou prezentovany nejnovéjsi informace tykajici se projektu (napf.
pozvanky, novinky, oznameni, upozornéni a dalsi dalezité informace tohoto typu)

b) Seminafe a workshopy - strdnka obsahujici nabidku seminar a systém prihlaSovani

¢) Virtualni kurzy - stranka obsahujici nabidku virtualnich kurzd

d) Online poradna — strdnka obsahujici jednoduchy formulaf pro zadavani dotazd (tyto
dotazy by se mély archivovat)

e) FAQ - stranka, kde se budou zobrazovat nej¢astéjsi dotazy z online poradny

f) O projektu - stranka, kde jsou uverejnény zakladni informace o projektu, partnefi projektu
(v€etné vizualni identity - napf. loga) a kontakt

Podrobnosti:
a) Aktuality
Budou obsahovat kratSi redakéni ¢lanky s moznosti vkladani komentara uzivateli.

b) Seminafe a workshopy
e Seznam vSech nabizenych seminafi a workshopt
e Data a mista konani seminaiti a workshoput v jednotlivych méstech
e Aktualni akce — nejbliz§i seminar

U akce uvedeno:
- Nazev akce
- Termin
Jména lektora (pfipadné info o lektorovi - napf. organizace/firmal/instituce)
Program akce
Misto a Cas
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e Moznost hromadné zaslat e-mail/zpravu registrovanym (c¢astnikim seminare (pro
administratory portalu)
e Registracni formular na seminar nebo workshop

Registrace na seminar pak vyzaduje povinné vyplnéni téchto poli:
- Jméno Ucastnika
Kontakt
Pohlavi
Zaméstnani (v ¢lenéni na: student, zaméstnanec, diichodce)
- Vék

¢) Virtualni kurzy
e Materialy k virtualnim kurzam — prezentace, video, test (stranka musi nabizet moznost
vytvofit ke kurzim testy. Pokud uzivatel vyplni test, musi mu byt v pfehledné formeé
zpfistupnén vysledek testu a spravné odpovédi), dalSi nastroje umoznujici interaktivni
zapojeni uzivatele.

d) Online poradna

e) FAQ

f) O projektu
e Realizacni tym
e Partnefi projektu
e Kontakt
e Publicita — loga ke stazeni, napsali o0 nas, propagacni materialy
e Fotogalerie — fotky ze seminaru a workshopu

2. Hlavni stranka

e struéné informace o projektu

e nejnoveéjsSi aktuality (3-6 nejnovéjSich Elankl)

e chystané akce (data aktualnich seminaru a jejich popis)

e moznost registrace na néktery ze seminaf( nebo workshopu
e Facebook okno

e vyhledavani (fulltext)

Ve své nabidce uchaze¢ specifikuje, jak hodla naplnit orientaéni strukturu webového portalu projektu a
popiSe, jakou hodla vyuzit technologii pro kompletni spusténi portalu (tzn. véetné operaéniho
systému, databazové infrastruktury, infrastruktury pro provoz serveru atd.).

Uchaze¢ dale popiSe, jakou technologii zvoli pro feSeni portélu a zdavodni, na zékladé jakych kritérii
¢i vlastnosti systému toto feSeni navrhuje.

Uchaze¢ mulze navrhnout zmény v orientacni struktufe webového portalu projektu a popsat
zddavodnéni téchto zmén.

Webovy portal projektu musi splfovat pozadavky na pfistupnost a pouzitelnost.

Nabidkova cena za dodani webu projektu nesmi prekrocit ¢astku 60.000,- KE bez DPH.

4.5. Specifikace konceptu reklamni kampan é

Soucasti nabidky uchazece bude koncept reklamni kampané v nasledujici strukture:

45.1. Celkovy koncept reklamni kampan &

Uchaze¢ predlozi podrobny popis celkového konceptu reklamni kampané, véetné jednotného
vizualniho stylu celého projektu, s ohledem na zaméfeni na cilovou skupinu. Délka max. 3
normostrany.
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4.5.2. Vizualni styl celého projektu

Uchaze¢ predlozi 3 navrhy vizualniho manualu celého projektu s variantnim barevnym feSenim, které
budou obsahovat mj. i graficky navrh loga projektu. Ostatni grafické navrhy budou zaclenény do
kapitol k danym marketingovym nastrojum. Uchaze¢ také stru¢né popiSe zvoleny vizualni styl. Délka
max. 1 normostrana.

Ve vSech grafickych navrzich musi byt zapracovana loga zadavatele, spolupracujicich subjektd a loga
OPVK, tak jak je uvedeno v kapitole 4.1. této zadavaci dokumentace.

Vizudlni manudl bude zpracovan v kontextu vizualni identity zadavatele (bude brat v Gvahu jeho logo,
firemni barvy — viz. pfiloha €. 4 této zadavaci dokumentace). DalSi dopInéni vizualniho manualu je
v kompetenci uchazece.

4.5.3. Média

Uchazec¢ v ramci své nabidky pfedlozi pfedpokladany plan vyuziti marketingovych nastroju uvedenych
v kapitole 4.4., a to v nasledujici strukture:

a) Letakyv MHD
Graficky navrh letdku véetné textace
Harmonogram pfedpokladané distribuce ve vSech vySe zminénych krajskych méstech
Predpokladany pocet oslovenych osob
b) Letaky - handout
Graficky navrh letaku véetné textace
- Seznam mist pfedpokladané distribuce ve vSech vySe zminénych krajskych méstech
Harmonogram predpokladané distribuce ve vSech vySe zminénych krajskych méstech
Predpokladany pocet oslovenych osob
c) Billboardy
- Graficky navrh billboardu véetné textace
- Seznam mist predpokladaného umisténi ve vSech vySe zminénych krajskych méstech
- Harmonogram predpokladaného umisténi ve viech vySe zminénych krajskych méstech
- Fotodokumentace konkrétnich mist s datem pofizeni snimkl a ¢asovym rozmezim, kdy bude
mozno billboard na daném misté umistit
- Predpokladany pocet oslovenych osob
d) Bigboardy na rychlostnich komunikacich a dalnicich
- Graficky navrh bigboardd véetné textace
- Mista predpokladaného umisténi na rychlostnich komunikacich a délnicich
- Harmonogram predpokladaného umisténi bigboardu
- Fotodokumentace konkrétnich mist s datem pofizeni snimk{ a ¢asovym rozmezim, kdy bude
mozno bigboard na daném misté umistit
- Predpokladany pocet oslovenych osob
e) Inzerce v celostatnim tisku
Graficky navrh inzerce véetné textace
Vybér konkrétnich deniku
Harmonogram umisténi inzerce
Predpokladany dopad

U vSech marketingovych nastroji uchaze¢ vramci své nabidky uvede pFedpokladany pocet
oslovenych osob, misto distribuce ¢i umisténi a harmonogram distribuce ¢&i umisténi.

Uchaze¢ vramci své nabidky také predlozi prfedpokladany pocet oslovenych osob celé reklamni
kampané.

4.5.4. PPC reklama a jina internetova média

Uchaze¢ predlozi vramci své nabidky prfedpokladany plan vyuziti PPC reklamy a propagace na
internetu, a to v nasledujici strukture:

a) Tvorba sestavy klicovych slov pro PPC reklamu.
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b) Harmonogram PPC reklamy ve vyhledavacich Google.cz a Seznam.cz
¢) Navrh alespon 5 webovych stranek, kde by byla mozna a vhodna dalSi propagace projektu

4.5.5. Webovy portal projektu

Uchaze¢ v ramci své nabidky predlozi navrh webového portalu projektu, jehoz orientacni struktura je
popséana v kapitole 4.4.7., a to v nasledujicim ¢lenéni:

a) Graficky navrh webu, ktery bude obsahovat orienta¢ni strukturu webového portalu projektu,
jez je definovand v kapitole 4.4.7, pfipadné navrhy na zmény v této strukture,

b) Identifikaci pouzitych technologii, tedy navrh CMS, na kterém bude portal feSen,

¢) Harmonogram dodani feSeni.

5. Doba pln éni (pfedpokladana)

Zahdjeni plnéni: 1.9.2012
Ukonceni plnéni: nejpozdéji do 30. 10. 2013

6. Misto pln éni

Misto plnéni zakazky je blize specifikovano ve Smlouvé o dilo.

7. Predpokladana hodnota zakazky

Predpokladana hodnota pfedmétné zakézky cini 1.526.000,- K& bez DPH. Nabidkové cena nesmi byt
vySSi nez predpokladana hodnota vefejné zakazky.

8. Pozadavky na prokazani kvalifika €nich p fedpoklad G

Kvalifikovanym pro pInéni vefejné zakazky je dodavatel, ktery

a) spini zékladni kvalifika¢ni predpoklady podle § 53 ZVZ,

b) spini profesni kvalifikaéni predpoklady podle § 54 ZVZ,

d) predlozi ¢estné prohlaseni o své ekonomické a finanéni zplsobilosti splnit vefejnou zakazku
e) spini dale uvedené technické kvalifikaéni pfedpoklady.

Technické kvalifikacni pfedpoklady spini ten uchazeg, ktery za posledni 3 roky realizoval minimalné 3
zakazky obdobného charakteru a rozsahu jako je pfedmét této verejné zakazky, pficemZ hodnota
kazdé z téchto zakazek Cinila minimélné 1.000.000,- K& bez DPH.

Splnéni kvalifikacnich predpokladi prokazuje uchaze¢ predloZzenim ¢&estného prohlaseni, z jehoz
obsahu bude zfejmé, zZe uchaze¢ kvalifikacni pfedpoklady pozadované zadavatelem splfiuje.

9. Obchodni podminky

Veskeré obchodni podminky jsou obsazeny v navrhu Smiouvy o dilo.
Uchaze¢ v navrhu Smilouvy o dilo doplni:
< identifika¢ni Udaje zhotovitele;

e cenu v ¢lenéni dle podminek ¢lanku 12 této zadavaci dokumentace (¢lanek Ill. odst. 1.
navrhu Smlouvy o dilo);

VySe popsanym zpusobem doplnény a vytistény navrh Smlouvy o dilo bude datovan a podepséan
osobou opravnénou jednat jménem ¢&i za uchazece.

9
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10. Poskytnuti zadavaci dokumentace

Textovad Gast zadavaci dokumentace je zvefejnéna na profilu zadavatele. Céasti zadavaci
dokumentace, které nebyly uverejnény na profilu zadavatele, prfeda ¢i odeSle zadavatel dodavateli do
2 pracovnich dnu ode dne doruceni pisemné zadosti dodavatele adresované kontaktni osobé.

11. Varianty

Varianty nabidky se nepfipoustéji.

12. Zpasob zpracovani nabidkové ceny

Nabidkova cena bude stanovena jako pevna a nejvySe pfipustna smluvni cena obsahujici veSkeré
néklady uchazece na fadné provedeni dila. VeSkeré souvisejici naklady (rezijni naklady, kompletacni
¢innost, néklady, pojistné, apod.) budou rozpocitany a zahrnuty do ceny jednotlivych polozek
ocenéného polozkového rozpodtu.

Nabidkovéa cena bude uvedena v ¢eské méné (Kg&).

Nabidkovéa cena bude uvedena v nasledujicim ¢lenéni:

Cena celkova bez DPH Ké
DPH ve vysi 20 % K¢e
Nabidkova cena celkem v_¢éetné DPH: Ké

Jednotkové ceny ocenéného polozkového rozpoctu dle nabidky a celkovou nabidkovou cenu lze
v pribéhu provadéni dila ménit pouze z divod( uvedenych v pfiloZeném navrhu Smlouvy o dilo.

Uchazec¢ predlozi nabidkovou cenu v podobé ocenéného polozkového rozpodtu.
Ocenény poloZzkovy rozpocet uchazec¢ predlozi v tisténé podobé.

Ocenény polozkovy rozpocet bude datovan a podepsan osobou opravnénou jednat jménem ¢&i za
uchazece na jeho prvnim listu.

Uchaze¢ je pfi zpracovani ocenéni polozkového rozpoctu povinen dodrzet strukturu cElenéni
polozkového rozpoédtu, Eislovani a znaceni jednotlivych polozek. Uchaze€ je povinen ocenit vSechny
polozky uvedené v polozkovém rozpoctu.

Pokud uchazec¢ pfi kontrole a zpracovani poloZzkového rozpoctu zjisti pfipadné chybéjici nebo chybné
polozky v polozkovém rozpoctu, je vtakovém pfipadé opravnén po zadavateli pozadovat pisemné
dodate¢né informace k zadavacim podminkam dle ¢lanku 9 této zadavaci dokumentace.

13. Podminky a poZadavky na zpracovani nabidky

Uchaze¢ mlZe podat pouze jednu nabidku.

Uchaze¢, ktery podal nabidku v zadavacim Ffizeni, nesmi byt sou¢asné subdodavatelem, jehoz
prostfednictvim jiny uchaze¢ v tomtéz zadavacim fizeni prokazuje kvalifikaci.

Pokud uchaze¢ poda vice nabidek samostatné nebo spole¢né s dalSimi uchaze€i, nebo je
subdodavatelem, jehoZ prostfednictvim jiny uchaze¢ v tomtéz zadavacim Fizeni prokazuje kvalifikaci,
zadavatel vSechny nabidky podané takovym uchaze¢em vyfadi. UchazecCe, jehoz nabidka byla
vyfazena, zadavatel bezodkladné vylouci z G€asti v zadavacim fizeni. Vylou€eni uchazece vcetné
ddvodu zadavatel bezodkladné pisemné oznami uchazeci.

Spole¢nou nabidkou se rozumi nabidka, kterou podalo vice uchazec€u spole¢né. V takovém prFipadé
se uchazecdi podavajici spoleénou nabidku povaZzuji za jednoho uchazece.

10
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V ramci své nabidky uchazec¢ predlozi seznam osob realiza¢niho tymu, které se budou podilet na
plnéni predmétu verejné zakazky v nasledujici strukture:

Jméno, p Fijmeni, titul

Funkce v ramci realiza €niho tymu

referen €ni projekty/zakazky

Déle uchaze¢ v rAmci své nabidky pfedlozi struéné CV kazdého ¢lena realiza¢niho tymu.

Spole¢nou nabidkou se rozumi nabidka, kterou podalo vice uchazecl spole¢né. V takovém pfipadé
se uchazeci podavajici spole¢nou nabidku povaZzuji za jednoho uchazece.

Zadavatel pozaduje, aby uchaze¢ ve své nabidce specifikoval Casti vefejné zakézky, které ma v
Uumyslu zadat jednomu &i vice subdodavatelim, a aby uved! identifika¢ni Gdaje kazdého subdodavatel
a déle v ramci své nabidky predlozil smlouvou uzavienou se subdodavatelem, z niz vyplyva zavazek
subdodavatele k poskytnuti pInéni uréeného k plnéni verejné zakazky dodavatelem.

Nabidky se podavaji pisemné.
Nabidka bude zpracovana v ¢eském jazyce.

Nabidka bude pfedlozena v dvou vyhotovenich, z toho jedno bude dolozeno v tisténé podobé a jedno
na CD nosici v elektronické podobé.

Nabidka nebude obsahovat prepisy a opravy, které by mohly zadavatele uvést v omyl.

Jednotlivé ¢asti nabidky budou logicky sefazeny v souladu s poZzadovanou strukturou dle pfilohy &islo
5 této zadavaci dokumentace. Dokumenty, které nejsou vyslovné vyzadovany, a uchazec¢ je presto
chce do nabidky zahrnout, budou zafazeny na konci nabidky.

Nabidky musi byt v uzaviené obalce oznacené nazvem ,Reklamni kampar - Odpoveédny pristup
k financim — podpora vzdélavani a jeho propagace” a textem ,NEOTVIRAT — ZADAVACI RIZENI".

Obalka musi byt v mistech slepeni opatfena razitkem a podpisem (parafou) uchazece.

Nabidky doru¢ené zadavateli po lhuté pro podani nabidek budou ze zadavaciho fizeni vyfazeny. Pro
tento pfipad musi byt na obalce uvedena adresa, na niZ je mozné zaslat oznameni.

14. Lhita podani nabidky a termin otvirani obéalek

Lhata pro podani nabidky konci dnem 20.8. 2012 v 10:00 hodin . Nabidky doru¢ené po vyprSeni této
Ihaty budou zadavatelem vyfazeny.

Otvirani obalek probéhne dne 20.8.2012 v 11:00 hodin v sidle spole¢nosti ECONOMY RATING, a.s.
na adrese Brno, Lidicka 1869/28, PSC 602 00.

15. Zpasob a misto podani nabidky

Nabidky je mozné dorugit poStou na adresu zastupce zadavatele:

Mgr. David Mlynek

ECONOMY RATING a.s.

Brno, Lidicka 1869/28, PSC 602 00

nebo predat osobné tamtéz v pracovni dny v obdobi mezi 9:00 — 15:00, a to po pfedchozi domluvé.

Zadavatel nedisponuje elektronickymi nastroji podle § 149 zédkona ¢. 137/2006 Sb. Z tohoto divodu
nelze nabidky podavat v elektronické podobé prostfednictvim tohoto nastroje

11
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16. Obsah nabidky

Obsahem nabidky budou minimalné nasledujici dokumenty:
» Kryci list nabidky podepsany osobou opravnénou jednat jménem ¢i za uchazece;

» Dokumenty vyzadované k prokazani spinéni kvalifikacnich podminek dle kapitoly 8. této
zadavaci dokumentace;

* Realizaéni tym vcetné;

* Subdodavatelské schéma;

» Koncept reklamni kampané;

*  Na&vrh Smlouvy o dilo podepsany osobou opravnénou jednat jménem ¢i za uchazece;

e CD nosi¢ s elektronickym zpracovanim vSech pfedchozich bod( ve formatu PDF
(elektronicka kopie celé nabidky). Dokumenty budou naskenované vcetné podpisu a
pfipadnych ovéfovacich doloZek.

17. Zphsob hodnoceni nabidek

Za ucelem hodnoceni jednotlivych nabidek, bude pouzito kritérium ekonomické vyhodnosti nabidky.

Jednotliva kritéria a jejich vahy jsou uvedeny v nasledujici tabulce:

Cislo kritéria | Véaha Popis kritéria
1. 40% Celkova nabidkova cena.
2. 20% Celkova kreativita a originalita nabizeného  feSeni.
3. 20% Celkové vizudlni vyzn éni nabizeného feSeni.
4, 20% Soulad s celkovym zam éFenim projektu.
17.1. Nabidkovéa cena

Celkova nabidkova cena bude hodnocena jako soucet nabidkovych cen za jednotlivé reklamni sluzby
a cinnosti v ramci kompletni realizace reklamni kampané. Pfi hodnoceni nabidkové ceny rozhoduje
cena bez DPH. Nejvyhodnéjsi (nejlevnéjsi) nabidce bude pfidéleno 40 bodd. Body ostatnich nabidek
budou vypocteny dle nasledujiciho vzorce:

cena nejvyhodnéjsi nabidky

pocet bodt hodnocené nabidky = cena hodnocené nabidky
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17.2. Celkova kreativita a originalita nabizeného  feSeni

Hodnocena bude kreativita a originalita feSeni uplatiovaného ve vSech marketingovych nastrojich
s ohledem na vazbu na cil reklamni kampané, tj. oslovit co nejvétSi pocet zastupcl cilové skupiny a
motivovat je k G€asti na jednotlivych vzdélavacich a poradenskych aktivitach projektu a zaroven tim
upozornit na potfebu vzdélavani v oblasti finanéni gramotnosti.

Kazdy ¢len hodnotici komise oznamkuje nabidku na stupnici 0 az 20 (0 = zcela nevyhovujici, 20 =
zcela vyhovujici). Znamky vSech ¢lend hodnotici komise budou u kazdé nabidky seéteny. Nabidce,
ktera dosahne nejvyssiho zndmkového ohodnoceni, bude pfidéleno 20 bodl. Body ostatnich nabidek
budou vypoéteny podle nasledujiciho vzorce:

pocet bodid hodnocené nabidky =

soucet znamek pridélenych jednotlivymi ¢leny hodnotici komise hodnocené nabidky

*
soucet znamek pridélenych jednotlivymi ¢leny hodnotici komise nabidce s nejvys$$im souctem zndmek

17.3. Celkové vizualni vyzn éni nabizeného FeSeni

Hodnocen bude vizualni styl kampané, jeho soulad slogem zadavatele, zapamatovatelnost a
schopnost oslovit cilovou skupinu. PFi hodnoceni bude pfihlédnuto k vazbé na cil kampané, tj. oslovit
co nejvetsi pocet zastupcu cilové skupiny a motivovat je k G¢asti na jednotlivych vzdélavacich a
poradenskych aktivitdch projektu a zaroven tim upozornit na potfebu vzdélavani v oblasti finanéni
gramotnosti.

Kazdy ¢len hodnotici komise oznamkuje nabidku na stupnici 0 az 20 (0 = zcela nevyhovujici, 20 =
zcela vyhovujici). Znamky vSech ¢len(l hodnotici komise budou u kazdé nabidky seéteny. Nabidce,

ktera dosahne nejvyssiho zndmkového ohodnoceni, bude pfidéleno 20 bodl. Body ostatnich nabidek
budou vypoéteny podle nasledujiciho vzorce:

pocet bodd hodnocené nabidky =

soucet znamek pridélenych jednotlivymi ¢leny hodnotici komise hodnocené nabidky

*
soucet znamek pridélenych jednotlivymi ¢leny hodnotici komise nabidce s nejvys$s$im souctem zndmek

17.4. Soulad s celkovym zam érenim projektu

Hodnocen bude soulad s ¢asové (harmonogram projektovych aktivit), vécné (zpusob komunikace
hlavni mySlenky projektu) a mistné (prostorové vymezeni projektu) vymezenym zaméfenim projektu,
které je uvedeno v pfiloze €. 2 a v pfiloze €. 3 této zadavaci dokumentace. Hodnocen bude soulad
navrhovaného harmonogramu marketingovych aktivit s harmonogramem projektovych aktivit. Déle
bude hodnocena schopnost komunikovat hlavni mySlenku kampané srozumitelnym a jasné
uchopitelnym zplsobem. Hodnocena bude i volba pocétu marketingovych nastroji s ohledem na
velikost krajskych mést — Brno, Jihlava, Olomouc, Zlin, dle poc¢tu obyvatel.

PFi hodnoceni bude pfihlédnuto k vazbé na cil kampané, tj. oslovit co nejvétsi pocet zastupcu cilové
skupiny a motivovat je k GCasti na jednotlivych vzdélavacich a poradenskych aktivitach projektu a
zaroven tim upozornit na potfebu vzdélavani v oblasti finanéni gramotnosti.

Kazdy ¢len hodnotici komise oznamkuje nabidku na stupnici 0 az 20 (0 = zcela nevyhovujici, 20 =
zcela vyhovujici). Znamky vSech ¢lent hodnotici komise budou u kazdé nabidky seéteny. Nabidce,
ktera dosahne nejvyssiho zndmkového ohodnoceni, bude pfidéleno 20 bodl. Body ostatnich nabidek
budou vypoéteny podle nasledujiciho vzorce:

pocet bodd hodnocené nabidky =

soucet znamek pridélenych jednotlivymi ¢leny hodnotici komise hodnocené nabidky

*
soucet znamek pridélenych jednotlivymi ¢leny hodnotici komise nabidce s nejvys$s$im souctem zndmek

Vitéznou nabidkou je ta, ktera na zékladé hodnoceni uvedeném v této kapitole, ziska v souctu

nejvyssi pocet bodu.
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18. Prilohy

Tato zadavaci dokumentace obsahuje:
* Vzorovy formular Kryciho listu nabidky;
*  Navrh Smlouvy o dilo;
» Slepy polozkovy rozpocet;
e Struény popis projektu;
e  Zavazna struktura nabidky
» Harmonogram projektovych aktivit;
» Logo zadavatele a loga spolupracujicich subjektd.

Pokud zadavaci dokumentace obsahuje pozadavky nebo odkazy na obchodni firmy, nazvy nebo
jména, specificka oznaceni vyrobkua, zbozi a sluzeb, které plati pro uréitou osobu, popfipadé jeji
organizacni slozku za pfizna¢né, patenty na vynalezy, uzitné vzory, pramyslové vzory, ochranné
znamky nebo oznaceni plvodu, jsou tyto pouzity pouze jako zastupny prostfedek pro vyjadfeni
pozadovanych kvalitativnich a technickych parametrt. Zadavatel umoznuje v takovém pfipadé pouzit
pro plnéni zakazky i jinych, kvalitativné a technicky obdobnych feSeni, které rovnocennym zptsobem
splfiuji pozadavky vymezené projektovou dokumentaci pfi zachovani ucelu vyuziti pfedmétu vefejné
zakazky pozadovaného v projektové dokumentaci.

Zadavatel si vyhrazuje pravo oznamit rozhodnuti o vylou€eni uchaze€e uvefejnénim na profilu
zadavatele. V takovém pfipadé se rozhodnuti o vylouéeni uchazece povazuje za dorucené
okamzikem uverejnéni na profilu zadavatele.

Zadavatel si vyhrazuje pravo uvefejnit oznameni o vybéru nejvhodnéjsi nabidky do 5 pracovnich dna
po rozhodnuti o vybéru nejvhodnéjsi nabidky na profilu zadavatele. V takovém pfipadé se oznameni o

vybéru nejvhodnéjSi nabidky povazuje za dorucené vSem dotéenym zajemcim a vSem dotéenym
uchaze¢tm okamzikem uverejnéni na profilu zadavatele.

V Brné dne 31.7.2012
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